Hur Du bor anvanda vara logotyper

Svenska Inner Wheel-radet (SIWR) beslot pa sitt mote den 14 april 2013 att Sverige ska tillampa
foljande regler for anvandningen av Inner Wheels logotype i kombination med andra grafiska ele-
ment, t. ex. logotypen for hjalpprojektet "Happier Futures”. (Utbytt ovan i september 2015)

Vart emblem (logotype) ar var framsta symbol och ett unikt grafiskt element som alltid maste ater-
ges pa ett enhetligt och korrekt satt. Det far inte forandras i form, farg, storlek eller pa annat satt
andra utseende. En annan huvudregel i detta sammanhang ar att emblemet alltid ska presenteras
val skilt fran andra grafiska element, symboler, marken etc. Om man bryter mot denna regel ska-
pas en ny bild/symbol vilket formodligen inte ar avsikten. Det ursprungliga emblemet/symbolen
forlorar dessutom i vikt och far annan betydelse.

Inom verksamheten kan det uppsta behov av speciella kampanjmarken, for t ex hjalpprojekt.
Dessa marken fyller en viktig roll, oftast under en begransad tid, men maste anvédndas separat, val
atskilda fran Inner Wheel-logotypen pa brevpapper, kuvert, reklammaterial etc.

Ett aktuellt exempel galler Happier Futures logotype. Separat, utan IW-logotype ar den tilltalande
och kan anvadndas i de flesta sammanhang. Varianten dar den kombineras med IW-logotypen bor
dock undvikas enligt resonemanget ovan.

Placering:

Inner Wheels logotype ska placeras i 6vre vanstra hérnet pa ett dokument.

Ovriga logotyper far placeras antingen i évre hdgra hérnet eller sist i dokumentet. Placeras de i
ovre hogra hornet far de inte vara storre an IW-logotypen.



